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La IV Edicion de |la Feria Internacional de |la Electromovilidad,
Innovacion Tecnologica y Energias Sostenibles, se llevo a cabo
entre el 6 y 9 de noviembre de 2025, en el Centro de

Convenciones Espacio Riesco

The 4th Edition of the International Exhibition on Electromobility,
Technological Innovation, and Sustainable Energies was held from

november 6 to 9, 2025, at the Espacio Riesco Convention Center.

ACUERDO POR/ ﬁ
ELECTROMOV '' \,

FORO PROFESIONAL EXPERIENCIAE /

EXPERIENCIA E PROF

78%

EVALUO POSITIVAMENTE LOS
SEMINARIOS, MANIFESTANDO
SATISFACCION CON LAS TEMATICAS
ABORDADAS Y CON LOS RELATORES
PRESENTES. / RATED THE SEMINARS
POSITIVELY, EXPRESSING SATISFACTION WITH THE
TOPICS COVERED AND THE SPEAKERS.

7.282

TOTAL DE ASISTENTES /
TOTAL VISITORS

25

EMPRESAS EXPOSITORAS /
EXHIBITOR COMPANIES

FSSIONAL FORUM

|

Sl

SPEAKERS DISCUSSION KEYNOTE
PANELS SPEAKERS

PRINCIPALES PANELES TEMATICOS / THEMATIC PANELS

RESULTADOS Y PROYECCIONES DEL ACUERDO POR LA ELECTROMOVILIDAD 2024-2025 /
RESULTS AND PROJECTIONS OF THE ELECTROMOBILITY AGREEMENT 2024-2025

AVANCES DE LA HOJA DE RUTA PARA LA ELECTROMOVILIDAD /
ADVANCES IN THE ELECTROMOBILITY ROADMAP

TIERRAS RARAS Y SU ROL EN LA ELECTROMOVILIDAD: UNA OPORTUNIDAD PARA CHILE /
RARE EARTH ELEMENTS AND THEIR ROLE IN ELECTROMOBILITY: AN OPPORTUNITY FOR CHILE

RESULTADOS DE LA IMPLEMENTACION DE LA LEY DE EFICIENCIA ENERGETICA /
RESULTS OF THE IMPLEMENTATION OF THE ENERGY EFFICIENCY LAW

LA EXPERIENCIA DE USUARIO EN LA CARGA PUBLICA DE VEHICULOS ELECTRICOS /
THE USER EXPERIENCE IN PUBLIC EV CHARGING

GENERO E INCLUSION EN LA MOVILIDAD EFICIENT /
GENDER AND INCLUSION IN EFFICIENT MOBILITY

ROL DEL COBRE EN LA NUEVA F1 /THE ROLE OF COPPER IN THE NEW F1

ROL DE LAS FLOTAS CORPORATIVAS EN LA ACELERACION DE LA ELECTROMOVILIDAD /
THE ROLE OF CORPORATE FLEETS IN ACCELERATING ELECTROMOBILITY




VISITANTES / Visitors

| 95%
| 58%

| 80%
| 84%
| 1%
| 88%
| 92%

EVALUO LA FERIA POSITIVAMENTE [ RATED THE EXHIBITION POSITIVELY

SE ENTERO DE LA FERIA POR EMAIL, INVITACION, WEB Y PRENSA / 41% POR RRSS /
LEARNED ABOUT THE EXHIBITION BY EMAIL, INVITATIONS, WEBSITE AND PRESS / 41% BY SOCIAL MEDIA.

ASISTIO CON EL OBJETIVO DE CONOCER NUEVOS PRODUCTOS, SERVICIOS Y TENDENCIAS, ASI
COMO DISFRUTAR DE UN MOMENTO EN FAMILIA / ATTENDED WITH THE GOAL OF DISCOVERING NEW
PRODUCTS, SERVICES, AND TRENDS, AS WELL AS ENJOYING TIME WITH FAMILIES.

SENALO ESTAR SATISFECHO CON LA OFERTA PRESENTADA EN LA FERIA. / SAID THEY WERE
SATISFIED WITH THE OFFERING PRESENTED AT THE EXHIBITION.

INDICO QUE EL TESLA LIGHT SHOW CUMPLIO CON SUS EXPECTATIVAS. / INDICATED THAT THE TESLA
LIGHT SHOW MET THEIR EXPECTATIONS.

AFIRMO QUE LAS PISTAS DE ELECTROMOVILIDAD LIVIANA Y DE AUTOS ELECTRICOS LES
PERMITIERON VIVIR LA EXPERIENCIA TAL COMO LA IMAGINARON. / SAID THAT THE LIGHT
ELECTROMOBILITY AND ELECTRIC CAR TRACKS ALLOWED THEM TO EXPERIENCE THINGS JUST AS THEY HAD IMAGINED.

MANIFESTO SU INTENCION DE PARTICIPAR EN EXPERIENCIA E 2026. [ EXPRESSED THEIR INTENTION
TO PARTICIPATE IN EXPERIENCIA E 2026.
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EXPOSITORES / cxhibitors

DECLARO QUE SU PRINCIPAL
OBJETIVO FUE DAR A CONOCER
6 00/ AL MERCADO SU EMPRESA Y
o MARCA / INDICATED THAT THEIR MAIN
OBJECTIVE WAS TO SHOWCASE THEIR
COMPANY AND BRAND THE MARKET.

AMPLIO SU RED DE
CONTACTOS Y ESTABLECIO
700/ TENTATIVAS DE NEGOCIOS /
o EXPANDED THEIR NETWORK OF
CONTACTS AND ESTABLISHED
POTENTIAL BUSINESS OPPORTUNITIES.

EVALUO POSITIVAMENTE
LA CANTIDAD DE
VISITANTES Y CALIDAD /
RATED THE NUMBER AND QUALITY
OF VISITORS POSITIVELY.

EVALUO COMO MUY BUENOS
LOS CONTENIDOS Y TEMATICAS
ABORDADAS EN EL PROGRAMA
DE ACTIVIDADES. / EVALUATED THE
CONTENT AND TOPICS ADDRESSED IN
THE ACTIVITY PROGRAM AS VERY GOOD.

MANIFESTO COMO BUENAS LAS

OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS
5 o % GENERADAS / CONSIDERED

POSITIVELYTHE BUSINESS
OPPORTUNITIES GENERATED.

PARTICIPARA DE LA VERSION

o EXPERIENCIA E 2026
o / WILL PARTICIPATE IN THE 2026

EDITION OF EXPERIENCIA E.




RESUMEN DE MEDIOS /

Media summary

ENE- NOV 2025 EQUIVALENCIA MESSCSDI}IES EN 101
EN GESTION DE MEDIOS / MENTIONS
ACRQOSS 101 MEDIA OUTLETS
MEDIA MANAGEMENT EQUIVALENT

NOVIEMBRE, MES EN EL QUE SE REALIZO LA FERIA FUE EL MES
CON MAYOR NUMERO DE MENCIONES EN LOS ULTIMOS 10
MESES (170). LE SIGUE OCTUBRE, CON 48 MENCIONES /

NOVEMBER — THE MONTH IN WHICH THE FAIR TOOK PLACE — RECORDED 1 0 o O/
THE HIGHEST NUMBER OF MENTIONS IN THE LAST 10 MONTHS (170). IT o

WAS FOLLOWED BY OCTOBER, WITH 48 MENTIONS. o 1 NOTAS POSITIVAS /
ana-25 fab-25 mar-25 abr-25 may-25 jun-25 Jul-25 ago-25 oct-25 FIcH - POSITIVE RATINGS lEjﬁﬂ- Cle Shiomh Ba —- =

*El mas de noviambre considera nofas hasta el 26 de ese mes, fecha que se realizo este nforme.

TIPO DE MEDIOS 79 %

7% MENCIONES EN

\ / MEDIOS ONLINE /
MENTIONS IN ONLINE MEDIA

Escrito
m Online

m Radio

“’ 11% @ 7% ]

ESCRITO / PRINTED RADIO / rADIO

ALCANCE DE LAS NOTAS ’ y
91% .

‘ Las Ultimas Noticias

= Nacional e
ALCANCE NACIONAL, a Regional DF

concierto

8% REGIONAL Y 1% INTERNACIONAL / -

m Internacional
NATIONAL REACH, 8% REGIONAL, AND

1% INTERNATIONAL.




RESUMEN DE MEDIOS /

Media summary

PANTALLAS VIA PUBLICA SECTOR ORIENTE /
OUT-OF-HOME DIGITAL SCREENS

4.148.049

ALCANCE CAMPANA DIGITAL /
DIGITAL CAMPAIGN REACH

S.54

GOOGLE

4.05 G+

\ CTR META

PREMIUM LED -

900 L S B
17.848 » (10%
CRECIMIENTO /

INCREASE
COMUNIDAD GLOBAL /
GLOBAL COMMUNITY

AV, A, Vespucio — Nueva Costanera, Puente Centénariahacia el Este 1D:S-6579-13

PRINCIPALES PAISES QUE NOS VISITAN EN REDES SOCIALES Y WEB: CHILE, USA, IRLANDA, ARGENTINA / . B Sl ol PV * b i = - =
MAIN COUNTRIES VISITING US ON SOCIAL MEDIA AND OUR WEBSITE: CHILE, USA, IRLANDA, ARGENTINA. T T AT e R e R — R
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